
部门整体支出绩效目标申报表
（2022 年度）

部门名称 遂宁市观音湖旅游度假区服务中心

年度
主要
任务

任务名称 主要内容
预算金额（元）

总额 财政拨款 其他资金

任务1 入园企业服务费用 400,000.00 400,000.00

任务2 商贸事物支出 500,000.00 500,000.00

任务3 中国西博进口展 450,000.00 450,000.00

任务4 支持促进现代服务业发
展的若干政策专项资金

10,000,000.00 10,000,000.00

任务5 文化事业 600,000.00 600,000.00

任务6 群众文化 250,000.00 250,000.00

任务7 基层公共文化服务 75,000.00 75,000.00

任务8 文化旅游宣传 250,000.00 250,000.00

任务9 文化旅游品牌创建 415,000.00 415,000.00

任务10 文化旅游行业监管 60,000.00 60,000.00

金额合计 13000000 13000000

年度
总体
目标

目标1：对接协调商贸、文旅类项目落地后的相关工作，提供全方位服务
目标2：做好辖区内工矿商贸领域企业安全、环保、疫情防控等行业监管工作
目标3：组织商贸领域、服务业参加西博会等重大活动
目标4：根据国家、省、市关于加快服务业发展的意见，结合新区实际，制定支持新区服务业发展的政策
目标5：开展文化艺术节、传统及重大节日活动等文化事业
目标6：开展送文化下乡及街道（社区）主题文化活动、戏曲进校园、广场舞大赛、街头艺人表演等群众文化
目标7：各街道办（管理办）文化站免费开放基层公共文化服务
目标8：开展旅游宣传活动，参加各地旅游博览会等会议、培训，开展周边区域精准营销文旅推介会等文化旅游宣传
目标9：开展文化旅游品牌创建
目标10：制发文旅行业安全生产、疫情防控、诚信经营等相关工作台账、宣传资料等，开展业务培训、安全培训的资料制作等文化旅游行业监
管

年
度
绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 指标值（包含数字及文字描述）

数量指标

 指标1：入园企业服务费 需要对接协调项目30余个、商户120余家和未来即将入驻的招商项目

 指标2：商贸事物支出 编制规划相关资料、承接相关展会活动、组织企业参加中省市活动，安全
检查一年不少于15次，组织安全等各类会议、培训、印制宣传资料等。

 指标3：中国西博进口展 组织辖区内商贸流通企业、服务业企业参加西博会。根据市商务组织西博
会费用要求各区县分摊 指标4：支持促进现代服务

业发展的若干政策专项资金
政策出台后，以实际奖励金额为准

 指标5：文化事业 组织各类省市级活动、比赛，打造精品节目、选送优秀节目参加展演及举
办新区传统及重大节日活动

 指标6：群众文化 预计开展“送文化进基层”10场，组队费、台搭建费、广告制作、比赛奖
金、宣传营销等，在城区组织街头艺人表演活动100场次

 指标7：基层公共文化服务 综合文化站补助标准每站每年5万元，由县级财政承担10%，新区现有街道
办文化站3个，按照0.5万/个进行配套补助；管理办文化站2个，按2021年3
万元/个标准进行补助 指标8：文化旅游宣传 参加全国各类旅游产品交易会、旅游商品展（西博会、旅博会、文化旅游
节等），组织商家参展补助费用按0.5万元/次/家，预计2家（荷叶盖罐、
福锦）3次，预算3万元；开展观音湖省级旅游度假区发布会、5.19旅游日
、非遗展、文创产品展会、周边区域推介会等文化旅游对外宣传，利用线
上线下媒体宣传等费用，预计支出22万元。

 指标9：文化旅游品牌创建 品牌创建的规划设计、硬件设施提升、软件资料整理、专家指导费用等，
预计费用41.5万元；按照硬件标准，对观音湖省级旅游度假区的硬件设施
维护提升、新产品和新业态植入、氛围营造等费用约200万（已产生） 指标10：文化旅游行业监管 制发文旅行业安全生产、疫情防控、诚信经营等相关工作台账、宣传资料
等。
开展文化骨干、旅游能人等业务培训，安全培训的资料制作、专家聘请等

质量指标

 指标1：协助入园企业相关
工作

保障企业有序运行，吸引更多的投资商前来投资
 指标2：指导辖区内商贸领
域、服务业企业进行产业发
展

组织商贸领域、服务业参加西博会、进博会、省厅“三大活动”等重大活
动 指标3：根据市商务组织活

动场地分摊
组织商贸领域、服务业参加西博会活动

 指标4：保障企业健康有序
运行

根据国家、省、市相关文件进行奖励
 指标5：保障文化旅游城市
品牌创建、观音湖省级旅游
度假区维护提升等文旅工作

根据新区目标任务开展文化艺术节、传统及重大节日活动、群众文化、基
础文化补助、文化旅游宣传、文化旅游品牌创建等工作

时效指标

 指标1：按照新区目标任务
按时完成

按时推进
 指标2：根据市商务局要求
按时完成

按时推进
 指标3：按照新区目标任务
按时完成

按时推进
 指标4：根据国家、省、市
相关文件按时完成

按时推进
 指标5：按照新区目标任务
按时完成

按时推进

成本指标
务实、高效、节约开展各项
工作，严格遵循各项有关厉
行节约的制度

控制在预算内，根据省、市文件要求按质按量拨付

社会效益指标

 指标1：促进企业积极入驻
辖区，增加就业岗位

保障企业健康有序运行
 指标2：促进辖区内商贸领
域、服务业企业产业发展

保障企业健康有序运行
 指标3：帮助辖区内企业展
望世界经济，推动新区经济
高质量发展

提升企业经营理念、发展渠道，促进企业发展
 指标4：增加企业运营信心
，促进现代服务发展

增强企业经营信心，推动企业发展
 指标5：提升文化旅游城市
品牌、保障群众文化丰富多
彩

提升城市知名度、推动新区文化旅游产业，丰富群众文化生活

生态效益指标

 指标1：实现片区持续、健
康、绿色发展

杜绝引进污染企业、生态招商、绿色招商
 指标2：提升产业发展，丰
富文化供给

加快发展“文化+旅游”、“旅游+体育”、“旅游+农业”、“旅游+康养
”等融合业态

可持续影响指标

 指标1：新区产业更符合新
区规划，提升城市品牌

持续推动
 指标2：吸引更多的投资企
业入驻园区

建立成渝之心经济影响力

 指标3：强化区域合作交流 持续提升城市影响力

 指标4：增强企业经营信心 增强企业经营信心，推动企业发展
指标5：强力推进观音湖省级
旅游度假区创建

高标准规划，创新业态、丰富产品，做强河东文旅拳头产品



满意度指标 满意度指标  指标1： 满意度达90%

年
度
绩
效
指
标


